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Campaña Nacional 

De Información, Educación Y Sensibilización Para El Uso y Acceso Sustentable Del Agua:

2007

"Del Agua Que Ocupas; 

¿Cuánto Te Preocupas?"...
Responsables:

Red Nacional de Ecoclubes

Mesa Nacional GEO Juvenil Chile

Red Nacional de Acción Ecológica

FUNDAMENTACIÓN: 

El recurso hídrico es uno de los elementos naturales más importantes que existen en el planeta tierra, principalmente porque es capaz de marcar la diferencia entre la vida y la muerte.

Sin embargo, del total de agua existente en el planeta, la mayor parte corresponde a aquella depositada en los mares y océanos, correspondiendo a aproximadamente un 97% del total de aguas del planeta. Esta agua es de características salinas, cuyo uso por parte de los seres humanos es factible solo después de un tratamiento de desalinización y potabilización, generalmente muy costosos y lejos del alcance de las personas naturales.

El otro porcentaje restante de un 3%, corresponde a aguas dulces, las cuales también presentan problemas de disponibilidad, como el caso de extracción (en el caso de las aguas subterráneas), de lejanía con las fuentes de consumo (aguas ubicadas en los polos y altas cumbres) y un pequeño porcentaje de estas queda disponible en ríos y lagos. De estos, aun hay que descontar aquellos cursos de agua contaminados que no pueden  ocuparse directamente por el riesgo a la salud que significa su utilización.

En conclusión, todos los seres humanos dependemos de una pequeña cantidad de agua dulce para satisfacer las necesidades personales, industriales, recreativas, etc.

La disponibilidad de este recurso a nivel planetario tampoco acompaña la distribución uniforme para los habitantes del planeta. Aun hoy en el siglo XXI existen millones de personas que no tienen acceso a este elemento, teniendo que caminar grandes distancias o esperar a camiones aljibes. Mientras que otros, no tiene sistemas de eliminación y tratamiento de desechos líquidos.

La situación se agrava aún más cuando es posible determinar que muchas personas ven a este recurso como ilimitado, gastando y derrochando enormes cantidades de agua, ya sea al lavarse las manos, dientes, cocinar y lavar vajilla, lavar el vehículo, etc. La sumatoria de estos gastos innecesarios multiplicado por miles de personas, llevan a pensar que cada día se desaprovechan enormes cantidades de agua, aumentando la brecha de desigualdad en su uso.

En este panorama se inserta la importante labor que realizan los grupos ambientalistas, realizando y difundiendo campañas, organizándose en sus comunidades, replicando los conocimientos adquiridos en sus familias, amigos y vecinos.

En el caso de la Coalición por el Agua (Red Nacional de Ecoclubes, Mesa Nacional GEO Juvenil y Red Nacional de Acción Ecológica), a tomando en consideración la relevancia del tema hídrico y el hecho que desde el año 2000 el PNUMA declaro el Milenio del Medio Ambiente, es  que hemos tomado este tema como la campaña oficial de educación ambiental, enfocándolo a nivel nacional, pero respetando las distintas características que tiene este recurso a través del país; por ejemplo: escasez en el norte, sobre-explotación en el centro, contaminación en el sur, desequilibrio por ejecución de mega proyectos de inversión  (Hidroeléctricas, Empresa de Celulosa, Minería, etc.).

Es sumamente importante que consideremos el agua como un producto básico, de gran valor económico, ambiental y social. El agua tanto en exceso (inundaciones) como por falta (sequía), por contaminación (calidad) puede afectar a la salud, la calidad de vida, producción agrícola e industrial, etc.

Debemos reconocer el valor verdadero del agua en términos económicos, ecológicos y sociales. Evitando de esta forma el derroche, el mal uso y la introducción de productos tóxicos en está. De dicha manera  ayudaremos a minimizar los riesgos  y asegurar un amplio suministro de agua, tanto para esta generación como para generaciones futuras.

ENFOQUE TEMÁTICO DE LA CAMPAÑA:

1.- Movimientos en defensa del agua

En la actualidad, 500 millones de personas alrededor del mundo padecen escasez casi total de agua potable y se estima que llegarán a 2.500 millones en el año 2025. Si no se toman serias medidas para revertir la preocupante tendencia, una de cada tres personas estará viviendo en un país con escasez de agua potable. Del mismo modo, si bien el problema afecta a todos los países, los más perjudicados son los del Sur, donde nace el 95% de las 80 millones de personas que cada año incrementan la población del planeta.

Aún así, la mayor amenaza al acceso universal al agua potable no la proporciona la naturaleza sino la globalización corporativa. La privatización del agua es un fenómeno progresiva y agresivamente exportado hacia los países en desarrollo bajo el falso rótulo de la reducción de pobreza, la disminución de la deuda, la liberalización del comercio y el desarrollo económico.

En ese contexto, la sociedad civil reclama que el acceso al agua potable sea un derecho humano universal, tal como lo declaró el Comité de Derechos Económicos, Sociales y Culturales de Naciones Unidas, en su Observación General Nº 15, reunido en Ginebra en 2002, la OMC y los demás acuerdos internacionales de libre comercio e inversión, tanto bilaterales como multilaterales.

Por todo esto, en continuidad con los encuentros internacionales de los últimos años durante los Foros Sociales Mundiales, los movimientos sociales que en todo el planeta luchan por el derecho al agua en una visión ecosistémica e integral y en contra de su mercantilización al interior de todos los ámbitos (doméstico, agrícola e industrial), debemos confluir en una plataforma de acción común sobre los problemas de cada lugar en función de una estrategia global. 

2.- Participación juvenil en los espacios locales

“Es una necesidad imperiosa que la juventud de todas partes del mundo participe activamente en todos los niveles pertinentes de los procesos de adopción de decisiones, ya que ello afecta su vida actual y tiene repercusiones para su futuro. Además de la contribución intelectual y de la capacidad de movilizar apoyo que tiene la juventud, los jóvenes tienen una manera particular de analizar las cosas que es menester tener en cuenta” (Capítulo 25, Agenda 21 de Naciones Unidas).

Considerando la importancia de la temática en la agenda de seguridad mundial, que el acceso a la misma es un derecho humano universal, y la sólida experiencia que muchos jóvenes hemos adquirido a través de diversos procesos locales, nacionales, regionales e internacionales, es vital nuestra participación en la toma de decisiones para poder lograr con todos los sectores de la sociedad civil, gubernamentales y privados que el manejo y administración del agua sea equitativo. 

Para ello es fundamental abrir y exigir espacios de participación donde podamos expresar nuestra visión respecto a la problemática del agua y mas aún donde podamos demostrar la capacidad de resolución de problemas y conflictos a través de acciones locales exitosas, que sirvan como modelos efectivos para promover un desarrollo sustentable y un manejo adecuado de los recursos hídricos, así como un ejemplo clave de una generación conciente de la necesidad de una nueva cultura del agua.

Los jóvenes somos a la vez importantes promotores, actores y gestores del desarrollo. De manera entusiasta, con compromiso y en equipo, planteamos alternativas que nos permitan mejorar nuestras condiciones de vida y del entorno, a partir de la planificación de estrategias. 

3.- Garantía de la sustentabilidad del ambiente  

 “Ningún recurso es más básico que el agua. El agua es esencial para la vida, crucial para aliviar la pobreza, el hambre, y la enfermedad, y crítica para el desarrollo económico. Centenares de millones de hombres, mujeres y niños aún no tienen acceso al agua potable y sanitaria. Muchos permanecen desempleados porque los recursos hídricos no son suficientes para el crecimiento industrial y agrícola. Los problemas del agua en definitiva terminan siendo problemas de las personas.” Naciones Unidas.

4.- La cultura del agua

La cultura del agua es la relación que cada sociedad establece con el agua, es la forma en que se satisfacen las necesidades humanas fundamentales con el agua.

La cultura del agua esta vinculada con el valor social que la comunidad debe darle al agua. Hablamos de solidaridad, respeto hacia la naturaleza, hacia los ecosistemas, hacia los otros usuarios del agua, evitar contaminarla y degradar su calidad y evitar el despilfarro del agua.

La sociedad debe valorizar las formas tradicionales de nuestros pueblos originarios para el manejo del agua, y democratizar su gestión, ya que es una cuestión de todos los ciudadanos.

OBJETIVO GENERAL DE LA CAMPAÑA: 

· Entregar herramientas de educación ambiental, información, sensibilización y conocimientos básicos respecto al recurso hídrico dirigidos a todos los estamentos  de la sociedad pero principalmente a niños y jóvenes.

OBJETIVOS ESPECÍFICOS DE LA CAMPAÑA: 

· Cumplir con los propósitos de la Coalición por el Agua, cuyo fin es, entre otros, educar a la población, en este caso con temas de educación ambiental, como lo es el uso sustentable del recurso hídrico.

· Fortalecer a los grupos que componen la Coalición por el Agua a través de actividades de capacitación, participación y organización.

· Elaborar material de difusión de manera artesanal y confeccionado por los niños y jóvenes pertenecientes a los distintos grupos miembros de la Coalición por el Agua.

· Diseñar, aplicar y sistematizar una campaña nacional de carácter informativo, educativo y de concientización ambiental no solo de tipo teórico práctico, sino vivencial, articulado con otros actores y tendiente al uso sustentable de los recursos hídricos.

· Fomentar la preparación integral y proactiva de líderes infantiles y juveniles que sean capaces de involucrar a otros y a ellos mismos en la búsqueda de la defensa del recurso hídrico (GUARDIANES DEL AGUA).

· Concretar proseos de capacitación e intercambio de experiencias, además de la creación de nuevos vínculos entre los integrantes de la Coalición por el Agua para maximizar su labor y motivarla para asegurar su continuidad y fortalecimiento como grupos.

METODOLOGÍA

Se programó una reunión de coordinación entre las redes miembros de la Coalición por el Agua durante el mes de marzo, a modo de ir definiendo actividades, fecha tentativa y responsabilidades de cada uno.

Se efectuaran eventos para visualizar la campaña a nivel nacional, partiendo con la lanzamiento de la campaña el día 22 de marzo, debido a la concordancia con el “Día Mundial Del Agua”, uniéndose así a los diferentes actos realizados tanto por la sociedad civil, como así mismo por los entes gubernamentales.

También se realizara una convocatoria por internet y para con la prensa para informar respecto a este lanzamiento, enviándose la información a los diferentes medios de prensa y asociados de Ecoclub, GEO y RENACE, con lo cual se lograra una cobertura, replica y motivación de la campaña a nivel nacional.

Desarrollaremos un Seminario Nacional de Capacitación Sobre el Uso Sustentable Del Agua; cuyos contenidos serán:

1. Los tipos y cantidades de agua presentes en nuestro planeta, 

2. La presión que sufre ésta por parte de las industrias y los hogares

3. Una tabla de consumo domiciliario y la posibilidad de ahorro posible cambiando pequeñas actitudes personales.

4. Los costos asociados al uso y los problemas de salud derivados de la utilización de aguas contaminadas

5. Finalmente, se entregaran algunos consejos prácticos medidas de ahorro  para aplicar en el hogar.

Encabezaremos un Concurso Poesía, Fotografía y Dibujo Infantil y Juvenil Sobre Uso Sustentable Del Agua, el mismo tendrá cobertura nacional a modo de reunir opiniones y visiones de estos sobre el agua, expresión sobre lo que conocen y aplican del concepto "uso sustentable del agua" en su cotidianeidad; los mejores  trabajos serán premiados y expuestos en los web de los patrocinadores y convocantes de dicho concurso. 

ACCIONES DE DIFUSIÓN 

· Elaboración de 3000 afiches educativos del agua en conjunto con la División de Organizaciones Sociales del Ministerio Secretaria General de la Presidencia, los que será distribuidos a nivel nacional entre asociados de la  Coalición por el Agua (95 ecoclubes, 30 asociados a GEO y 150 miembros de RENACE), como así mismo a comunidades educativas, organizaciones sociales y gobiernos locales. Además debemos mencionar que este material se distribuirá en ferias, puerta a puerta y otras instancias.

· Realización de reportajes e investigaciones de tenor educativo e informativo sobre uso sustentable del agua y conflictos ambientales asociados al detrimento y/o riesgo para cursos de agua natural, para su posterior publicación en sitios web de la Coalición por el Agua, como así mismo en la paginas web de otros organismos, comunidades y boletines virtuales, así mismo en prensa.

ACCIONES DE CAPACITACIÓN Y FORMACIÓN 

· Participación en procesos y eventos a los que seamos convocados por nuestras contrapartes nacionales e internacionales. (Encuentro Binacional de Juventud y Ambiente - Octubre en Arica y las Jornadas Internacionales de Agua y Juventud - Abril en Buenos Aires).

· Taller informativos sobre agua, realizados en el marco de la  celebración del Día Mundial del Agua (22 de marzo) y del Día Interamericano Del Agua (5 de Octubre).

· Jornada de capacitación y dialogo sobre la situación mundial del agua. Dentro de los temas tratados estará: la gestión comunitaria del agua, consumo consciente del agua y desastre ecológico.

ACCIONES COMUNITARIAS

· Promoveremos y coordinaremos el desarrollo de jornadas comunal de cuidado del agua, donde participaran lideres comunitarios y dirigentes sociales a los que se sumaran principalmente jóvenes y niños para aprender e informarse sobre la relevancia del uso sustentable del agua, como así mismo del cuidado  de su medio ambiente; a modo de generar un hito simbólico de cada una de estas actividades que se ejecutaran durante el año, se procederá a la plantación de árboles nativos, charla sobre la importancia de este elemento, puerta a puerta en la población para hacer llegar información y motivar al uso sustentable del agua.

· Participaremos de Ferias Ecológicas donde en conjunto con otras organizaciones difundiremos nuestro quehacer y promover una actitud más responsable y sustentable así el medio ambiente y sus recursos.

· Actividades Impactos, que consideraran la realización de puerta a puerta para la educación e información de la comunidad  a través de la distribución de material escrito y conversaciones con la comunidad para sensibilizar sobre el cuidado y protección del medio ambiente. Promoción, protección y recuperación de espejos de agua, se impulsaran acciones de conservación  y limpieza de riveras y lagos. 

LOGROS ESPERADOS:

· Fortalecimiento de las alianzas vinculadas en el tema del recurso  hídrico, en particular la propia Coalición por el Agua.

· Preparación Monitores del Agua (GUARDIANES DEL AGUA) en el uso y acceso sustentable de los recursos hídricos, para asegurar una replica de la campaña a nivel nacional.

· Elaboración e impresión de 3000 afiches educativos del agua.

· Apoyo y reconocimiento de esta campaña por parte de nuestras contrapartes internacionales y otros organismos asociados al tema.

· La realización de 2 eventos nacionales entorno a la temática del agua (Día Mundial del Agua y Día Interamericano del Agua).

· Participación de una delegación de jóvenes chilenos en las 1eras. Jornadas Internacionales del Agua y Juventud - Buenos Aires / Argentina 12 al 14 de abril de 2007, donde se elaborara una Declaración Pública sobre la relevancia del agua, la responsabilidad ciudadana frente a este recurso y los desafíos futuros para asegurar su uso sustentable y conservación para las próximas generaciones.

FACTORES EXTERNOS A CONSIDERAR: 

Una dificultad para el trabajo puede ser, las distancias existentes entre los grupos, esto trae  como consecuencia algún desconocimiento de las actividades; además que es un limitante a la hora de capacitar y distribuir insumos en las localidades donde hoy deseamos trabajar.

Será imprescindible el apoyo tecnológico para coordinar acciones, pero no todos los grupos cuentan con tecnología de la comunicación, lo que podrá ir en desmedro del trabajo y replica.

Pueden existir una escasees de recursos, lo que exigiría una mayor capacidad de administración y gestión a la hora de aplicar la campaña nacional del agua. 








































PAGE  
7
www.ecoclub.portalciudadano.cl      www.ecoclubes.org        www.iepe.org/ecoclubes

www.renace.cl        www.geojuvenilchile.cl


